
UN IMPACT SOCIAL
Ramdam est une entreprise de produits et de services à impact social qui souhaite rendre la consommation plus 
sociale. L’objectif, c’est d’utiliser la consommation quotidienne pour mieux partager la valeur en créant une marque forte. 
En ciblant des bons produits, responsables, produits en France, Ramdam souhaite pouvoir reverser une contribution 
après chaque vente à une association.

Ramdam se veut être la marque qui aide ceux qui en ont besoin. Lorsque qu’un consommateur achètera un produit 
Ramdam, un don sera automatiquement fait à une personne dans le besoin, avec la plus grande transparence 
(montant du don réellement alloué à l’association, nom de l’association,…)

RÉPONSE À UNE PROBLÉMATIQUE
1. Proposer un nouveau mode de don aux consommateurs en reversant une partie de l’achat à une association qui 

vient en aide à une personne dans le besoin
2. Créer une économie sociale et vertueuse permettant aux personnes n’ayant pas les revenus par exemple de 

pouvoir malgré tout faire un don.

PROFIL DES INTERVENANTS
Luc-Olivier Pieret, co-fondateur, Diplômé de Skema 
et ex-directeur commercial de Toogoodtogo, il 
apporte son expérience commerciale.

Julie Boureau, co-fondatrice, diplômée d’école de 
commerce et ex-directrice commerciale marketing 
France d’Innocent, elle apporte sont expérience 
marketing grande consommation.

CIBLE CONSOMMATEURS
BtoC souhaitant avoir un impact social tout en 
répondant aux principaux freins : manque de 
revenus, de temps disponible...

L’ENTREPRISE À IMPACT SOCIAL
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